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El Desafio Digital Agricola

Obstaculos para la integracion digital de los pequeiios productores

Resistencia al cambio

Agricultores, especialmente los mayores o con
menor formacidn, son escépticos ante nuevas

tecnologias.

Falta de estrategia

Sector sufre de visidon coordinada para facilitar la

adopcion de la digitalizacién.

Falta de formacion

Implementar tecnologias avanzadas exige

conocimientos que los actores del sector no poseen.

Dependencia de datos

Sistemas de IA necesitan grandes volumenes de
datos precisos, a menudo insuficientes en muchas

regiones.

Coste inicial

Adquisicion de equipos como drones o sistemas IA

puede ser prohibitiva para explotaciones familiares.

Temor a pérdida de empleos

La automatizacién puede reducir oportunidades en

comunidades agricolas.
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Obstaculos para Pequenos Productores

Los pequefos productores agricolas enfrentan barreras especificas para integrarse en la economia digital:

Resistencia al Cambio

Muchos agricultores, especialmente los mas mayores o con menos formacién technolégica, son escépticos frente a la adopcidén de nuevas tecnologias. Esta

resistencia puede deberse a la comodidad con los métodos tradicionales o al miedo a lo desconocido.

Falta de Formacion Tecnoldgica

La implementacion de tecnologias avanzadas exige conocimientos y competencias que todos los actores del sector agricola no poseen. Esta brecha de

conocimiento limita la capacidad de los productores para aprovechar herramientas digitales efectivas.

Altos Costes de Inversion Inicial

La adquisicion de equipos avanzados como drones o sistemas de gestion basados en IA puede ser prohibitiva para las explotacio nes familiares o de pequefia

tamano. Estos costes iniciales representan una barrera significativa para la adopcién de tecnologias digitales.
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La Necesidad de Visibilidad Digital

Conectando las busquedas de consumidores con productos locales auténticos y sostenibles

El paradojo de la visibilidad

Los productos agricolas de alta calidad, a menudo asociados a la
proximidad y autenticidad, se encuentran con dificultades de visibilidad

en el mercado digital.

Busquedas

Conexion esencial intencionales

Es crucial conectar las busquedas intencionales de los consumidores con

los productos locales, permitiendo a los productores traducir su valor en

visibilidad y confianza. ,‘ lgl

Productos Ay
. 2 . . locales Publicidad
Traduccidn digital de valor -
auténticos Programatica

Los valores intrinsecos como la sostenibilidad, la proximidad y la
autenticidad no son suficientes si no se traducen en visibilidad y confianza
en el entorno digital.
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Google Ads para la Agricultura

Q éQué es Google Ads para agricultores? 9 Ejemplo practico

Herramienta que conecta busquedas con intencidon de compra con empresas agricolas, ofreciendo i o
S ) ) o ) ) Productor de café: Puede dirigirse a palabras clave como
visibilidad inmediata y permitiendo aparecer en la parte superior de los resultados de busqueda. e ) W
café biologico local" o "comprar cafe de la Huerta de
Valencia", asegurando que sus anuncios lleguen a los

consumidores interesados.

|@| Estrategias de IA integradas

Smart Bidding Performance Max

Ajuste automdtico de pujas para maximizar Uso de IA para distribuir anuncios en todos los

conversiones y optimizar ROI. canales de Google para alcanzar objetivos.
= i
£° Rango de costes por clic (CPC)
El costo por clic para palabras clave relacionadas con agricultura

. varia entre:
Ciblage contextual

. ) . , 0,60$ 43
Garantiza que los anuncios son presentados a usuarios con busquedas relevantes para los productos

agricolas, mejorando la conversion. o . )
El costo depende de la competitividad y la calidad de los anuncios.
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Google Manufacturer Center

Garantizando la autenticidad y veracidad de la informacion de productos agricolas

“'

"Razon semantica" del producto

Garantiza la veracidad y autenticidad de la informacién, actuando

como base estructural para los datos del producto.

Informacion detallada y precisa

Permite a los fabricantes y propietarios de marcas proporcionar
datos completos sobre atributos, imagenes de alta calidad, GTIN y

descripciones.

Mejora la experiencia de compra

Informacidn rica y estructurada que mejora la experiencia de compra
en Google.com y otros servicios de Google, asegurando que los

clientes potenciales reciban informacion confiable.

Beneficios para fabricantes

© Destacado de caracteristicas
Posibilidad de resaltar las caracteristicas mas importantes de los productos

directamente en las paginas de detalles de productos de Google.

© Analisis y métricas
Acceso a analiticas que muestran productos competidores que aparecen
junto alos propios, precios medios de venta en minorista y rendimiento de

anuncios Shopping.

© Ccoherencia y confianza
Asegura que los productos se presenten de manera consistente y fiable a
los clientes potenciales, generando confianza en la informacion

proporcionada.
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Sinergia Estratégica

Combinando Google Ads y Manufacturer Center

G ,, [

Google Ads Manufacturer Center
Genera visibilidad y trafico hacia los Sinergia Asegura la veracidad y confianza con
productos con anuncios optimizados por Datos estructurados y actualizados mejoran informacidn detallada y precisa del
IA. el rendimiento producto.
Visibilidad Confianza

Beneficios de la Sinergia

[~ Mejora el posicionamiento orgénico y la coherencia del 38 permite a los pequenos productores competir sobre un S Estructura y actualiza datos para traducir la calidad en

ecosistema digital pie de igualdad visibilidad
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Modelo de Impacto Integrado

Conectando métricas publicitarias con indicadores de sostenibilidad territorial

Prometeo 2024 — CIPROM 2023/32 conecta métricas publicitarias con indicadores de sostenibilidad territorial, demostrando que la performance digital puede
impulsar practicas agricolas mas responsables.

Métricas Publicitarias Indicadores de Sostenibilidad

Tasa de Clic (CTR)

Eficiencia de campaiias publicitarias

Tracabilidad Productos

O Origen y recorrido del producto

Retorno sobre Gastos (ROAS) Modelo Integrado Medidas de Sostenibilidad
., . ., T Conexion entre performance digital y impacto
Conversion de inversion publicitaria

Impacto ambiental y practicas responsables
territorial

Coste por Adquisicion (CPA)
Coste de cada cliente potencial

Impacto Social

Conectividad con la comunidad local
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Conclusiones y Futuro

La IA como herramienta de empoderamiento para valorizar productos agricolos tradicionales

Agricultura del Futuro Futuro de la Agricultura Digital

El futuro de la agricultura se cultiva ahora mismo en linea, y la integracidn de inteligencia artificial y
publicidad programatica es esencial para los pequefnos productores.
@ Traduccion de valor en visibilidad, tracabilidad y
confianza
o Pequeiios productores como actores clave del

Estratega Digital

ecosistema digital agricola
La IA no reemplaza al agricultor, sino que lo transforma en un estratega digital capaz de valorizar su saber

hacer y sus productos en el mercado global. @ Competencia equitativa en el mercado global
basada en la calidad y la autenticidad

Referencia Global

Regiones como la Huerta de Valencia, con su autenticidad y tradicién, poseen un potencial inmenso para
convertirse en referencias adoptando estas herramientas inteligentes.

"La performance en linea puede ser un moteur

pour des pratiques agricoles plus responsables."
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Beneficios para los Productores

Transformacion de agricultores en estrategas digitales

‘. Estrategas del conocimiento digital

La inteligencia artificial le proporciona herramientas para convertirse en un estratega de su

propio conocimiento digital, capaz de tomar decisiones basadas en el analisis de datos.

Competencia equitativa
ke

Los productores locales pueden rivalizar on un pie de igualdad en el mercado digital, dominando

sus datos y traduciendo la calidad de sus productos en visibilidad y confianza.

* Visibilidad, tracabilidad y confianza

Al aprovechar las herramientas de IA, los agricultores pueden traducir la valor intrinseco de sus

productos en visibilidad mayor, tracabilidad garantizada y confianza reforzada.
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